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Resumen

El trabajo denominado. Crowdfundyng y su impacto en el Patrimonio de Max Security
SAC. Cuzco, 2021, se propuso medir los impactos intervariables de la empresa Max Security
SAC. Cuzco, 2021. En el contexto de la investigacion, en lo referente a la variable
Crowdfunding, podemos indicar que, consta de aportes voluntarios de efectivo o liquidez
usado como capital de trabajo acorde al reglamento y regulacién estatal. Con respecto a la
variable. Patrimonio empresarial, podemos resumir que, consta de los activos fijos y
variables sujetos a control contable y organizados en el libro general.

En este contexto se desarroll6 como, fue basico de nivel descriptivo-correlacional y
disefio no-experimental transeccional con enfoque cuantitativo y método hipotético-
deductivo.

Para lo cual se tuvo como poblacion 110 y como muestra a 40 de ellos.

Palabras claves: Crowdfunding, Patrimonio empresarial, Toma de decisiones



Abstract

The work named. Crowdfundyng andits impact onthe business assets of the company
Max Security SAC. Cuzco, 2021, had as its purpose. Determine the intervariable incidence
of the company Max Security SAC. Cuzco, 2021. In the context of the research, regarding
the Crowdfunding variable, we can indicate that it consists of voluntary contributions of cash
or liquidity used as working capital according to state regulations and regulations. With
respect to the variable. Business assets, we can summarize that, consists of fixed and variable
assets subject to accounting control and organized in the general book.

In this context, it was developed as a basic type investigation of a descriptive
correlational level and a non-experimental transectional design with a quantitative approach
and a hypothetical-deductive method.

For which, the population was 110 collaborators of the company under study and 40

of them as a sample.

Keywords: Crowdfunding, Corporate wealth, Decision making
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Introduccion

En la empresa en estudio, el crowdfunding no fue realizado en forma efectiva de
modo que se obtuvo un patrimonio empresarial no tan fidedigno para la toma de
decisiones acertadas en dicha empresa; a ello se agrega la poca informacion
presentada, que indico no tener claro las aportaciones econémicas y el financiamiento
colectivo asi como el bancario. Por lo que el balance patrimonial no fue el mas
adecuado por lo cual requeria revertir esta situacion.

Este trabajo fue realizando con la finalidad de poder aportar soluciones a las causas
del problema detectado en dicha empresa, para lo cual se plante6 medir los impactos
intervariables. El trabajo fue desarrollado de la siguiente manera.

El capitulo 1, tratd sobre la problemaética, ahi vimos las formulaciones problematicas
objetivos y especificos asi las justificaciones del problema, limitaciones e
importancias relevantes.

El capitulo 2, da a conocer teorias, antecedentes y definiciones bésicas.

El capitulo 3 trat6 sobre el método de la investigacién donde planteamos el enfoque,
definiciones conceptuales de variables la operacionalizacion, las hipoétesis el tipo,
nivel, disefio, la poblacion y muestra, la técnica e instrumentos de recoleccion de datos
y las validaciones por juicio de expertos.

El capitulo 4, vimos resultados estadisticos analizados y contrastados las hipotesis, la

discusion, conclusiones, recomendaciones y bibliografia.
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Capitulo I: Problema de la investigacion

1.1. Descripcion de la Realidad Problematica.

La realidad problematica a nivel internacional apreciamos que, en la mayoria de
los paises, las compafiias recurren a la bolsa de valores emitiendo acciones. Es asi que,
Crowdfunding es una metodologia innovada en el campo de las finanzas para la
obtencidn liquidez a la par de las criptomonedas, estas no garantizan la inversion del
cliente y mas bien crean incertidumbre a estos al no saber con quién o quiénes estan
tratando en sus transacciones generando una situacion problemaética.

En el contexto Latinoamericano, es emblemético el caso Colombiano, la
implementacion por primera vez del Crowdfunding, pudo reactivar la economia y fue
la base del patrimonio empresarial.

En Ecuador, surgieron capitales del sistema financiero y via crowdfunding, dentro
de esto podemos encontrar que uno de los objetivos de estas companies Ecuatorianas
era difundir capital de trabajo y la reactivacion econémica.

A nivel Nacional, actualmente por el contexto del Covid 19, no tienen una buena
situacion financiera y se ha visto afectado el patrimonio empresarial. Al describir esta
lamentable situacion problematica cabe resaltar la critica situacion financiera de las
empresas porque no todas cuentan el apoyo gubernamental a través de reactiva Perd,
y no podran estar en marcha y encuentran el crowdfunding una alternativa de solucion.

A nivel local, en la empresa en estudio, el problema encontrado es que, muchas
veces para iniciar actividades empresariales o mantener la empresa en marcha en
épocas de recesion econdmica por efecto del SARS-COV-2, COVID-19, es necesario
contar con capital de trabajo, ademads no se tiene un manejo adecuado del
crowdfunding, porque hay deficiencias en el manejo de la rentabilidad, la liquidez,

tasa de interés, el costo de deuda, la inversion realizada, los préstamos realizados, el



1.2

1.3.

13

total de donaciones obtenidas y las recompensas obtenidas, ello repercute en que esta
anomalia se ve reflejada en el patrimonio empresarial y al no tener claro sus cuentas y
las actividades economicas mostrara poca fiabilidad para la toma decision, entre las
consecuencias estan el desconocimiento del accionariado popular y la poca
consideracién por las empresas de servicio, comerciales, de inversion e industriales.
Claro que, cabe precisar el capitalismo popular en marcha esta generando y obteniendo
rentabilidad.

En esta dificil circunstancia, se ha priorizado los problemas mas relevantes,
generando Yy redactado los siguientes cuestionamientos.
Planteamiento del Problema
1.2.1 Problema general.
¢De qué manera el crowdfunding incide en el patrimonio empresarial de la empresa
Max Security SAC? ¢ Cuzco, 20217
1.2.2 Problemas especificos.
1. ;Como incide el financiamiento colectivo en las cuentas de la empresa Max Security

SAC? ;Cuzco, 20217

2. ¢Cual es la incidencia de las aportaciones econOmicas en las actividades
lecondmicas de la empresa Max Security SAC? ;Cuzco, 2021?
3. ¢Qué incidencia tiene el financiamiento bancario al tomar decisiones en la empresa

Max Security SAC? ¢Cuzco, 2021?

Objetivos de la investigacion.
1.3.1. Objetivo general.
Determinar la incidencia del crowdfunding en el patrimonio empresarial de la empresa

Max Security SAC. Cuzco, 2021.
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1.3.2. Objetivos especificos.

1. Establecer la incidencia del financiamiento colectivo en las cuentas de la empresa
Max Security SAC. Cuzco, 2021.

2. Establecer la incidencia de las aportaciones economicas en las actividades
economicas de la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

3. Establecer la incidencia del financiamiento bancario en la toma de decisiones de la
empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Justificacion e importancia de la investigacion.

Justificacion tedrica.

Segun Bolzonaro (2020), ““es plasmar las corrientes del accionariado difundido en
toda la region”. (p.58). Nuestra investigacion del Crowdfunding, estan orientadas en
los enfoques de Gonzales, (2020) y respecto al Patrimonio empresarial en Rey, (2020).
Justificacion Practica.

Brufion (2020), “si el resultado se aplica en las compafiias se refuerzan las
corrientes y teorias puestas a prueba”. (p. 197), las recomendaciones pondremos a
disposicion, ya que se orienta a un exhaustivo analisis del crowdfunding y del
patrimonio empresarial, nuestros aportes cientificos fueron tacticas estratégicas de
accionariado difundido para lograr el capitalismo popular.

Justificacion metodologica.

Cazasola (2019), justifico con un indice alpha chrombach, “la confiabilidad debe

ser menor del cinco por ciento”. (p.87). Para ratificar este concepto, nos basamos en

instrumentos validados y altos niveles de confianza en ambos instrumentos.
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Importancia de la investigacion.

Para Max Security, es trascendental contar con informacién clasificada y enrutada a la
solucion del acceso al crédito y al capital de trabajo a infimos intereses, beneficiando
a las grandes mayorias de la poblacion cuzquefia.

Limitaciones.

Se considera que la investigacion no tuvo limitantes tedricas ya que esta fue de
facil acceso a través de fuentes informativas como base de datos como EBSCO, TDR
donde encontramos libremente todos los libros, articulos y mas bien el Unico limitante
fue el financiamiento en el cual incurrio el investigador.

Otra limitacion temporal, fue por efectos de la pandemia Covid-19 del periodo 2020 y

la limitacion espacial.
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CAPITULO Il. MARCO TEORICO.
2.1 Antecedentes

2.1.1 Internacionales.

Sobre Crowdfunding y patrimonio empresarial, se tiene a Klymper. (2020), en
la investigacion “Modelo crowdfundyng y su efecto en el patrimonio empresarial de
Justin Group SAC. Sede Ecuador para el desarrollo de nuevos emprendimientos”, U.
Central de Quito, objetivando establecer el efecto del modelo crowdfunding en el
patrimonio empresarial de la referida empresa, las metodologias fueron cuantitativas,
de tipo aplicada, nivel explicativo, disefio pre experimental y la recoleccion de datos
se realizd a través de la encuesta, aplicada a una muestra de 80 propietarios de las pymes,
concluyendo.

Conocida la rentabilidad del Crowfonding, se puso acciones en bolsa, viendo su
rentabilidad, probo con el p=0.00001.

Burgos. (2020), estudio el “Crowdfunding y su efecto en la rentabilidad de las
Pymes de Cali”, el Crowdfunding en la rentabilidad de las Pymes en estudio. La
metodologia fue cuantitativa, de tipo aplicada, nivel explicativo, disefio pre
experimental, ademas la recoleccion de datos se realiz6 a través de la encuesta,
aplicada a una muestra conformada por 80 propietarios de las pymes en estudio. Se
concluye que.

Una campafia de Crowdfunding para pymes coadyuvo los logros analizados y en
marcha. El autor hallo con el estadigrafo inferencial U-Mann-Whitney, obtando un
valor de prueba p=0.004, el cual es altamente significativo.

Maslucar (2020), en la investigacion titulada “Reforzamiento patrimonial y
crowdfunding en las MyPymes de Medellin”, presentada en la Universidad de
Antioquia. Colombia, aspirando al reforzamiento patrimonial crowdfunding referida

compafiia, el enfoque metodoldgico fue idéneo, ademas utilizo la técnica de la encuesta
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y el instrumento fue un cuestionario aplicado a una muestra conformada por 180
propietarios de las pymes en estudio. Se probd que. La Auditoria tributaria tiene relacién
directa con el control de inventarios determinada con p = 0, 655.

Trelles. (2020), en la tesis titulada. “Analisis del Crowdfunding y su impacto en
el Patrimonio empresarial de la Galeria Artesanal SUCUY”, U.C.E. objetivando el
crowdfunding y su impacto en el Patrimonio empresarial, la metodologia fue
cuantitativa, de tipo aplicada, nivel explicativo, disefio pre experimental, ademas la
recoleccion de datos se realizd a través de la encuesta, aplicando a una muestra
conformada por 280 microempresarios de la galeria en estudio. Se concluye que.

El investigador llego a la siguiente conclusion:
El crowdfunding tiene impacto directo en el patrimonio empresarial de la galeria, con
p =0, 001.

Pflyker (2019), en la tesis titulada. “Implementacion del crowdfunding y su
impacto en el patrimonio empresarial de J&J SAC”, objetivando fue. Explicitar el
impacto del crowdfunding en el patrimonio empresarial de la referida Compaifiia, la
metodologiasfue cuantitativa, de tipo aplicado, nivel explicativo, disefio pre-
experimental, ademas la recoleccion de datos se realiz6 a través de la encuesta,
aplicando a una muestra conformada por 140 microempresarios de la empresa en estudio.
Se concluye que.

El crowdfunding tiene impacto positivo en el patrimonio empresarial de dicha
empresa, este p = 0, 0002 alto.
2.1.2. Nacionales

Ledn (2020), en la tesis. “Crowdfunding como medio alternativo de

financiamiento y su viabilidad aplicando el marketing digital en el CC. Santa Lucia”,

de la Universidad Nacional de Ingenieria, cuyo objetivo fue. Estudiar el efecto de la



18

referida empresa, la tesis fue de tipo aplicada, de nivel explicativo y disefio pre-
experimental. Llego a las siguientes conclusiones.

El Crowdfunding, fue una gran alternativa en la medida en que los pequefios y
microempresarios del referido Centro Comercial ubicado en Gamarra.

Asimismo, via crowdfunding. El autor hallo una evidencia estadistica con el
estadigrafo inferencia Rho de Spearman = 0. 980 un valor de prueba p=0.0002, el cual
es altamente significativo.

Camones (2020), en la tesis titulada. “Crowdfunding y su efecto en el
financiamiento colectivo como alternativa de capital de emprendimiento para el
programa emprendedores”, de la Universidad Privada del Norte, cuyo objetivo fue
analizar el efecto del Crowdfunding en el financiamiento colectivo como alternativa
de capital de emprendimiento para el referido programa, la investigacién fue de tipo
aplicada, de nivel explicativo y disefio preexperimental. Llegando a las siguientes
conclusiones.

La variable independiente tuvo un efecto directo en la variable dependiente. El autor
hallo evidencias estadisticas con U-Mann-Whitney un valor = 0.919, y obtuvo p
= 0.0040.

Huamani. (2019), en la tesis titulada. “Interpretacion adecuada del
crowdfunding y su impacto en los estados financieros de la Empresa Frutos del sur
SAC”, de la UPC, cuyo objetivo fue determinar el impacto del crowdfunding en los
estados financieros en la referida empresa, llegando a las siguientes conclusiones.

La V.l impactaen laV.D. Los autores hallaron con el estadigrafo inferencial U-Mann-
Whitney un valor = 0.969, y obtuvo un valor de prueba p =0.0001, el cual es altamente

significativo.
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Malloca (2019), en. “Impacto de los estados financieros como herramienta clave
para la toma de decisiones en el uso del crowdfunding en Y&W S.A.C”, de la UPAOQ,
el fin fue. Analizar el impacto de los estados financieros como herramienta clave para
la toma de decisiones en el uso del crowdfunding en la empresa en estudio, la
investigacion fue de tipo aplicada, de nivel explicativo y disefio pre-experimental.
Llegando a las siguientes conclusiones.

Se probo el impacto de la V.1 en la'V.D, con financiamiento via crowdfunding, el autor
hallo con el estadigrafo inferencial U-Mann-Whitney un valor = 0.975, y obtuvo un
valor de prueba p = 0.0008, el cual es altamente significativo.
2.2. Bases Tedricas
2.2.1. Bases teoricas referentes a la variable independiente Crowdfunding
Wallace (2019), considero que, “es el capitalismo popular, de acceso directo

y con bajos intereses con plazos largos™. (p. 45).

Bases teoricas referentes a las dimensiones del crowdfunding.

Dimension 1. Financiamiento colectivo.

Baldeon, (2018), preciso que, “es consiste en el acceso al financiamiento directo

y a bajos intereses”. (p. 41).

Dimension 2. Aportaciones econdémicas.

Reafio (2019), precisO que, “son las amortizaciones del crédito obtenido en

plazos largos y garantizados por el sistema financiero a cargo”. (p. 34).

Dimension 3. Financiamiento bancario.

Para Ginez (2020), es “el acceso al capital de trabajo a través del sistema

financiero formal sin subvencion estatal y con criterio de accionariado abierto™.

(p. 39).



20

2.2.2. Bases teorias de la variable dependiente. Patrimonio empresarial.
En opinion de Rey, (2019), son “los activos con que cuenta la persona
natural o juridica en la busqueda de rentabilidad”™. (p. 67).

Dimension 1. Cuentas.

Regiardo (2019), indicd que, “son los estados reflejados en la compafiia que

indica un respaldo o compromiso por cumplir”. (p. 71).
Dimension 2. Actividades economicas.

Estupifian (2018), sostuvo que, “son las diversas areas productivas encargadas

de generar los satisfactores sociales asi como servicios de calidad”. (p. 90).

Dimensién 3. Toma de decisiones.

Sedano (2019), es la “Capacidad de gestion basada en la asertividad y en uso de
herramientas de apoyo prospectivo”. (p. 88).

2.3. Definicién de términos bésicos.

Actividades economicas.
Son las diversas areas productivas encargadas de generar los satisfactores sociales asi
como servicios de calidad. (Estupifian, 2018, p. 90).

Aportaciones econdémicas.

Esta basada en el ahorro bajo el sistema de amortizaciones del crédito obtenido en
plazos largos y garantizados por el sistema financiero. (Reafio, 2019, p. 34).

Cuentas.

Son los estados reflejados en la compafiia que indica un respaldo 0 compromiso por
cumplir. (Regiardo, 2019, p. 71).

Crowdfundyng.

Consiste en accesar al capital de trabajo con bajos intereses y con plazos largos de
gracia y retorno seguro. (Wallace, 2019, p. 45).

Financiamiento colectivo.
Consta del acceso rapido y facil al financiamiento directo y a bajos intereses. (Baldeon,

2018, p. 41).
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Financiamiento bancario.

Radica en el acceso al capital de trabajo a través del sistema financiero formal sin
subvencidn estatal y con criterio de accionariado abierto. (Gifiez, 2020, p. 39).
Patrimonio empresarial.

Son los activos con que cuenta una persona natural o juridica en la busqueda de
rentabilidad. (Rey, 2019, p. 67).

Toma de decisiones.

Capacidad de gestion basada en la asertividad y en uso de herramientas de apoyo

prospectivo. (Sedano, 2019, p. 88).
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Cuantitativo, porque se analizaron variables, dimensiones e indicadores

numericos, como son crowdfunding y patrimonio empresarial, que sirvieron para

responder las preguntas de los instrumentos de la investigacion y poder tener data para

las pruebas de hipdtesis enunciadas previamente, en concordancia con el “Uso la

recopilacién de los datos e informacion para anélisis con fundamentoen la medida y el

estudio inferencial con el propésito de determinar modelos de conductas vy

experimentar teorias”. (Hernandez, et al, 2018, p. 244).

Variables

3.2.1 Operacionalizacion de las variables

Variable independiente: Crowdfunding.

Consiste en accesar al capital de trabajo con bajos intereses y con plazos largos de

gracia y retorno seguro. (Wallace, 2019, p. 45).

Tabla 1.

Operacionalizacion de la variable independiente.

Variable  Dimensiones
Financiamient
0 colectivo.
Crowd
funding.
Aportacione
]
econodmicas
Financiamient
0 bancario.

Indicadores items Escala/Rang
0
-Rentabilidad 1 Escala
- Liquidez 2 politomica:
- Tasade 3
interés 4 1. Nunca
5
- Costode 6 2. Casi
deuda 7 Nunca (CN)
- Inversion 8 3. A veces
9 (AV)
10 4, Casi
- Prestamo 11 Siempre
- Donacion 12 (CS)
- Recompensa 13 5.Siempre
14 (8
15
16

Metodo

Tipode
investigacion:
Aplicada.

Nivel:
Explicativo

Método:
Hipotético
deductivo

Enfoque:
Cuantitativo
Disefio:

Pre experimental

Elaboracion propia.
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Variable dependiente: Patrimonio empresarial.
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Son los activos con que cuenta una persona natural o juridica en la busqueda de

rentabilidad. (Rey, 2020, p.12).

Tabla 2.

Operacionalizacion de la variable dependiente.

Variable Dimensiones

- Cuentas.
Patrimonio
empresarial
- Actividades
econdmicas.
- Toma de
decisiones.

Indicadores

-Principios
contables

- Teorias contables

- Registros
contables

- Estados
financieros

- Empresas de
servicio

- Empresas
comerciales

- Empresas de
inversion

- Empresas
industriales

- Comprensibilidad

- Relevancia

- Fiabilidad

- Nivel de
confianza.

items

© 00 N o o A W DN B

e T o o e =
o UM W N P O

Escala/Rango

Escala
politémica:

1. Nunca (N)

2. Casi Nunca

(CN)

3. A veces (AV)

4. Casi Siempre
(CS)

5. Siempre (S)

Método

Tipo de
investigaci
on:
Aplicada.
Nivel:
Explicativo

Método:
Hipotético
deductivo

Enfoque:
Cuantitati
VO

Disefio:

Pre

experiment
al

Elaboracion propia.

Hipotesis.

3.3.1 Hipotesis general.

Existe una incidencia positiva del crowdfunding en el patrimonio empresarial de

la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

3.3.2 Hipotesis especificas.

1. Existe una incidencia positiva del financiamiento colectivo en las cuentas de la

empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.
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2. Existe una incidencia positiva de las aportaciones economicas en las actividades

econdmicas de la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

3. Existe una incidencia positiva del financiamiento bancario en la toma de decisiones

de la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

3.4 Tipo de Investigacion

3.5

3.6

Es basica, nivel explicativo, segun Hernandez,et al (2019, p. 241), “es un estudio que

tienen como objetivo explicar el vinculo que hay entre variables”, lo cual sirvié para

saber la incidencia del crowdfunding en el patrimonio empresarial.

Disefio de la Investigacion

El disefio de investigacion fue pre experimental, porque se efectu6 manipulacion de

una de las variables. En otras palabras, se realiz6 variaciones de manera intencional en

la variable independiente. Asi como indicé Kerlinger (2018), “La investigacion pre

experimental, en cualquier estudio, es la que emplea variables de manera aleatoria

manipulandola una de ellas”. (p. 170).

Figura 1.
Disefio de la investigacion

Ge: 0 —>X —>0-

Fuente: Hernandez et al. (2014)
Donde:

Ge: Grupo experimental.

O1: Pre test.

X: Variable Independiente (crowdfunding).

02: Pos test.

Poblacion y Muestra

3.6.1 Poblacion.
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3.6.2 Muestra.
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Fue 40 encuestadas. “esta radica en la seleccion no probabilistica” Casall y

Mateus (2018).

3.7 Técnica e Instrumento de Recoleccion de Datos.

Para Malhota (2018), vienen a ser una técnica administrada a “gran cantidad de

personas, mediante la utilizacion de un cuestionario estructurado previamente

elaborado a quienes se les da para obtener informacién detallada” (p.89)

Se utilizd la encuesta basada en el crowdfunding y el patrimonio empresarial y

personal en estudio.

Instrumentos.

El I.1. Referente a Crowdfunding, consta de 3 dimensiones y 16 items.

El instrumento 2. Referente al Patrimonio empresarial, consta de 3 dimensiones y 16

items, ambos instrumentos con alternativas de eleccién politomica con escalas y

niveles Likert:

3.7.1. Validez

Fueron 3 validadorez con expertis.

Tabla 3.

Validacion de juicio de expertos

N° Experto Aplicable
Expertol Dr. PASTOR TALLEDO, Victor Aplicable
Experto2 Dr. CAPCHA CARILLO, Tito Aplicable
Experto3 Dr. MANSILLA GARAYAR, José. Aplicable

Fuente propia.
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CAPITULO IV: RESULTADOS

4.1. Confiabilidad
La confiabilidad estadistica de los instrumentos fueron determinados a través del

estadigrafo inferencial alfa de Cronbach. Férmula del indice de correlacion de

confiabilidad Alpha de Crombach.

_ZVL]

Donde:
= = Alpha de Crombach
K = nimero de items
W; = varianza de la variable
'+ = varianza total
Tabla 4-A.
Prueha de confiabilidad del imstrumentol. Crowdfunding.

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de Cronbach basada en N® de elementos
elementos estandarizados 0,086 16

Fuente: propia mediante SPS5.

Tabla 4-B.

Confiabilidad del instrumento 2. Pafrimonio empresarial

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de Cronbach basada N*® de elementos
en elementos 0,000 16
estandarizados

Fuente: propia mediant= SP35.
Interpretacion:
Fue 0.986, para Crowdfunding.
Patrimonio empresarial = 0.990.

Ambas confiables.
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Tabla5.
Pregunta 1 del Instrumentol. Crowdfunding.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Nunca 5 125 125 12,5
Casi Nunca 8 20,0 20,0 325
A veces 8 20,0 20,0 52,5
Validos

Casi Siempre 8 20,0 20,0 72,5
Siempre 11 275 275 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS V.25

Frecuencia

MNunca Casi A veces Casi Siempre
Munca Siempre

Figura 2.
Pregunta 1 del Instrumentol

Interpretacion:
Respecto a la pregunta 1 en la empresa en estudio, el 27.50% de encuestados marcaron la
opcidén siempre, mientras que 20% marco casi siempre, el 20% marco casi nunca, el 20%

marco a veces y el 12.50 % marco nunca.
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Tabla6.
Pregunta 2 del Instrumentol.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Nunca 5 125 125 12,5
Casi Nunca 8 20,0 20,0 325
A veces 10 25,0 25,0 57,5
Validos

Casi Siempre 7 17,5 17,5 75,0
Siempre 10 25,0 25,0 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

Munca Casi A veces Casi Siempre
MNunca Siempre

Figura 3.
Pregunta 2 del Instrumentol.

Fuente propia mediante spss.

Interpretacion:
Respecto a la pregunta 2, el 25 % marcaron la opcion siempre, otro 25% marco a veces, un

20% marco casi nunca, un 17.50 % marco casi siempre y el 12.50% marco nunca.



Tabla 7.
Pregunta 3 del instrumento 1.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
NUNCA 4 10,0 10,0 10,0
CASI 10,0 10,0 20,0
NUNCA
Validos A VECES 14 35,0 35,0 55,0
CASI 10 25,0 25,0 80,0
SIEMPRE
SIEMPRE 8 20,0 20,0 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Figura 33.
Pregunta 3 del instrumento 1. Fuente propia mediante spss

Interpretacion:

29
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Respecto a la pregunta 3 del instrumento 1, el 35% marcaron la opcion a veces, el 25% que

casi siempre, el 20% marcaron la opcion siempre y el 10% marcaron la opcion nunca y casi

nunca.
Tabla 8.
Pregunta 4 del Instrumentol.
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Nunca 11 27,5 27,5 27,5
Casi Nunca 12 30,0 30,0 57,5
Validos A veces 8 20,0 20,0 77,5
Casi Siempre 9 22,5 22,5 100,0
Total 40 100,0 100,0
Fuente: SPPS Vs.25

Interpretacion:

Frecuencia

Munca Casi Nunca

A veces Casi
Siempre

Figura 5.
Pregunta 4 del Instrumentol.
Fuente propia mediante spss.
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Respecto a la pregunta 4 del instrumento 1, el 30% marcaron la opcidn casi nunca, el 27,5%
marcaron la opcién nunca, un 22.50% marcaron la opcion casi siempre y el 20% marcaron
la opcidn a veces.

Tabla 9.

Pregunta 5 del Instrumentol.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado

Nunca 3 7,5 7,5 75
Casi Nunca 10 25,0 25,0 32,5

A veces 12 30,0 30,0 62,5

Validos

Casi Siempre 7 17,5 17,5 80,0
Siempre 8 20,0 20,0 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

INunca Casi A veces Casi Siempre
Munca Siempre

Figura 6.
Pregunta 5 del Instrumentol.
Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
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Respecto a la pregunta 5 del instrumento 1, el 30% marcaron la opcion a veces, el 25%
marcaron la opcion casi nunca, un 20% marcaron la opcién siempre, un 17.50% marcaron la
opcidn casi siempre y el 7.50% marcaron la opcion nunca.

Tabla 10.

Pregunta 6 del Instrumentol.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado

Nunca 3 7,5 7,5 75
Casi Nunca 1 25 25 10,0

A veces 17 425 425 52,5

Vaélidos

Casi Siempre 10 25,0 25,0 77,5
Siempre 9 22,5 22,5 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.21

Frecuencia

Munca Casi A veces Casi Siempre
Munca Siempre

Figura 7.

Pregunta 6 del Instrumentol.
Fuente propia mediante spss.

Interpretacion:
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Respecto a la pregunta 6 del instrumento 1, el 42.5% marcaron la opcién a veces, el 25%
marcaron la opcion casi siempre, el 22.5% marcaron la opcion siempre, el 7.50% marcaron
la opcién nunca y el 2.50% marcaron la opcion casi nunca.

Tabla 11.

Pregunta 7 del Instrumentol.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Nunca 30 75,0 75,0 75,0
Validos Casi Nunca 10 25,0 25,0 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

MNunca Casi Munca

Figura 8.

Pregunta 7 del Instrumentol.

Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
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Respecto a la pregunta 7 del instrumento 1, el 75% marcaron la opcion nunca y el 25%

marcaron la opcion casi nunca.

Tabla 12.

Pregunta 8 del instrumentol.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Nunca 19 47,5 47,5 47,5
Casi Nunca 7 17,5 17,5 65,0
A veces 6 15,0 15,0 80,0
Validos
Casi Siempre 6 15,0 15,0 95,0
Siempre 2 5,0 5,0 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Interpretacion:

Frecuencia

Nunca

Casi
MNunca

A veces Casi
Siempre

Siempre

Figura 9.

Pregunta 8 del instrumentol.
Fuente propia mediante spss
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Respecto a la pregunta 8 del instrumento 1, el 47.5% marcaron la opcion nunca, un 17.50%
marcaron la opcién casi nunca, el 15% marcaron la opcion a veces, otro 15% marcaron la
opcidn casi siempre, y el 5% marcaron la opcion siempre.

Tabla 13.

Pregunta 9 del instrumentol.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Nunca 16 40,0 40,0 40,0
Casi Nunca 11 27,5 27,5 67,5
Validos
A veces 13 325 325 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

MNunca Casi Munca A veces

Figura 10.
Pregunta 9 del instrumentol.
Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
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Respecto a la pregunta 9 del instrumento 1, el 40% marcaron la opcidn nunca, el 32.50%

marcaron la opcion a veces y el 27.50% marcaron la opcidn casi nunca.

Tabla 14.
Pregunta 10 del instrumentol.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Nunca 2 5,0 5,0 5,0
Casi Nunca 9 22,5 22,5 27,5
Validos A veces 22 55,0 55,0 82,5
Casi Siempre 7 17,5 17,5 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Figura 11.

Pregunta 10 del Instrumentol.

Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
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Respecto a la pregunta 10 del instrumento 1, el 55% marcaron la opcion a veces, el 22.50%
marcaron la opcion casi nunca, el 17.50% marcaron la opcion casi siempre y el 5% marcaron
la opcién nunca.

Tabla 15.

Pregunta 11 del Instrumentol.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje  Porcentaje

valido acurnulado
Nunca 9 225 225 225
CasziNunca 11 275 275 30,0
Walidos A veces 12 30,0 30,0 0.0
Casl Siempre 2 20,0 20,0 100.0
Total 40 100.0 100.0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

Munca Casi Munca A veces Casi
Siempre

Figura 12.
Pregunta 11 del Instrumentol.

Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
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Respecto a la pregunta 11 del instrumento 1, el 30% marcaron la opcion a veces, el 27.50%
marcaron la opcion casi nunca, el 22.50% marcaron la opcion nunca y el 20% marcaron la
opcion casi siempre.

Tabla 16.

Pregunta 12 del Instrumentol.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Nunca 7 175 175 175
Casi Nunca 8 20,0 20,0 375
A veces 16 40,0 40,0 77,5
Validos

Casi Siempre 8 20,0 20,0 97,5
Siempre 1 2,5 2,5 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

Munca Casi A veces Casi Siempre
Munca Siempre

Figura 13.
Pregunta 12 del Instrumentol.
Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
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Respecto a la pregunta 12 del instrumento 1, el 40% marcaron la opcion a veces, el 20%
marcaron la opcion casi nunca y otro 20% marcaron la opcion casi siempre, el 17.50%

marcaron la opcién nuncay el 2.50% marcaron la opcion siempre.

Tabla 17.

Pregunta 13 del Instrumentol.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Nunca 9 22,5 22,5 22,5
Casi Nunca 8 20,0 20,0 42,5
Validos A veces 17 42,5 42,5 85,0
Casi Siempre 6 15,0 15,0 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

Munca CasiNunca  Aveces Casi
Siempre

Figura 14.

Pregunta 13 del Instrumentol.

Fuente propia mediante spss
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Interpretacion:
Respecto a la pregunta 13 del instrumento 1, el 42.50% marcaron la opcion a veces, el
22.50% marcaron la opcion nunca, el 20% marcaron la opcion casi nunca y el 15% marcaron
la opcidn casi siempre.

Tabla 18.

Pregunta 14 del Instrumentol.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Nunca 8 20,0 20,0 20,0
Casi Nunca 6 15,0 15,0 35,0
A veces 16 40,0 40,0 75,0
Vaélidos

Casi Siempre 5 12,5 12,5 87,5
Siempre 5 12,5 12,5 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

MNunca Casi Aveces Casi Siempre
Munca Siempre

Figura 15.

Pregunta 14 del Instrumentol.
Fuente propia mediante spss
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Interpretacion:
Respecto a la pregunta 14 del instrumento 1, el 40% marcaron la opcion a veces, el 20%
marcaron la opcion nunca, el 15% marcaron la opcion casi nunca y el 12.50% marcaron la
opcidn casi siempre y otro 12.5% marcaron la opcion siempre.

Tabla 19.

Pregunta 15 del Instrumentol.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Nunca 5 12,5 12,5 12,5
Casi Nunca 5 12,5 12,5 25,0
A veces 16 40,0 40,0 65,0
Vaélidos

Casi Siempre 11 27,5 27,5 92,5
Siempre 3 7,5 7,5 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

MNunca Casi A veces Casi Siempre
MNunca Siempre

Figura 16.
Pregunta 15 del Instrumentol.

Fuente propia mediante spss
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Interpretacion:
Respecto a la pregunta 15 del instrumento 1, el 40% marcaron la opcion a veces, el 27.50%

marcaron la opcion casi siempre, el 12.50% marcaron la opcion nunca y casi nunca y el
7.50% marcaron la opcion siempre.
Anélisis descriptivo de la Variable dependiente. Patrimonio empresarial.

Tabla 20.

Pregunta 1 del Instrumento2.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado

Nunca 2 5,0 5,0 5,0
Casi Nunca 7 17,5 17,5 225

A veces 10 25,0 25,0 475

Validos

Casi Siempre 6 15,0 15,0 62,5
Siempre 15 37,5 37,5 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Figura 17.
Pregunta 1 del Instrumento2.
Fuente propia mediante spss
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Interpretacion:
Respecto a la pregunta 1 del instrumento 2, el 37.50% marcaron la opcidn siempre, el 25%
marcaron la opcion a veces, el 17.50% marcaron la opcion casi nunca, el 15% marcaron la
opcion casi siempre y el 5% marcaron la opcién nunca.

Tabla 21.

Pregunta 2 del Instrumento2.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje  Porcentaje

valdo acumulado
A veces 10 230 230 230
Casl Siempre 13 325 325 575
Validos
Siempre 17 425 425 1000
Total 40 100.0 100.0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

Aveces Casi Siempre Siempre

Figura 18.
Pregunta 2 del Instrumento2.

Fuente propia mediante spss
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44

Respecto a la pregunta 2 del instrumento 2, el 42.50% marcaron la opcion siempre, el

32.50% marcaron la opcién casi siempre y el 25% marcaron la opcién a veces.

Tabla 22.

Pregunta 3 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje

Porcentaje  Porcentaje

vahdo acurrmlado

MNunca
Casinunca
A veces

Cas= siempre
Slempre
Total

(I = R NE R

40

5.0
7.5
15.0
200
52.5

100.0

5.0 5.0
7.5 12,5
15.0 275
20.0 475
52,5 100,0

100.0

Fuente: SPPS Vs.25

Figura 19.

Pregunta 3 del instrumento 2.
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Fuente propia mediante spss

Interpretacion:

Respecto a la pregunta 3 del instrumento 2, el 52.50% marcaron la opcion siempre, el 20%
marcaron la opcidn casi siempre, el 15% marcaron la opcion a veces, el 7.50% marcaron la
opcion casi nunca y el 5% marcaron la opcién nunca.

Tabla 23.

Pregunta 4 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
A veces 14 35,0 35,0 35,0
Casi siempre 19 47,5 47,5 82,5
Validos
Siempre 7 17,5 17,5 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

AVECES CASI| SIEMPRE SIEMPRE
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Figura 20.
Pregunta 4 del instrumento 2

Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
Respecto a la pregunta 4 del instrumento 2, el 47.50% marcaron la opcion casi siempre, el

35% marcaron la opcion a veces y el 17.50% marcaron la opcién siempre.

Tabla 24.
Pregunta 5 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
A veces 5 12,5 12,5 12,5
Casi siempre 19 47,5 47,5 60,0
Vélidos
Siempre 16 40,0 40,0 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25
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Frecuencia

A VECES CASI SIEMPRE SIEMPRE

Figura 21.
Pregunta 5 del instrumento 2.

Fuente propia mediante spss.

Interpretacion:

Respecto a la pregunta 5 del instrumento 2, el 47.50% marcaron la opcién casi siempre, el
40% marcaron la opcion siempre y el 12.50% marcaron la opcion a veces.

Tabla 25.

Pregunta 6 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
NUNCA 3 75 75 7,5
CASI 3 75 75 15,0
NUNCA
Validos
A VECES 12 30,0 30,0 45,0
CASI 9 22,5 22,5 67,5

SIEMPRE
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SIEMPRE 13 32,5 32,5 100,0
Total 40 100,0 100,0
Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

NUNCA CASI NUMCA AWECES  CASI SIEMPRE SIEMPRE

Figura 22.

Pregunta 6 del instrumento 2. Fuente propia mediante spss
Interpretacion:
Respecto a la pregunta 6 del instrumento 2, el 32.50% marcaron la opcion siempre, el 30%
marcaron la opcidn a veces, el 22.50% marcaron la opcién casi siempre y el 7.50% marcaron
la opcion nunca y casi nunca.
Tabla 26.

Pregunta 7 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
CASI 8 20,0 20,0 20,0
SIEMPRE
Vélidos
SIEMPRE 32 80,0 80,0 100,0

Total 40 100,0 100,0




Fuente: SPPS Vs.25
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Figura 23.
Pregunta 7 del instrumento 2. Fuente propia mediante spss

Interpretacion:

Respecto a la pregunta 7 del instrumento 2, el 80% marcaron la opcion siempre y el 20%

marcaron la opcién casi siempre.
Tabla 27.
Pregunta 8 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
NUNCA 14 35,0 35,0 35,0
CASI 5 12,5 12,5 47,5
NUNCA
Validos A VECES 12 30,0 30,0 77,5
CASI 2 5,0 5,0 82,5
SIEMPRE
SIEMPRE 7 17,5 17,5 100,0



Total 40 100,0

100,0
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Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

MUNCA CASI NUNCA AWECES

CAS| SIEMPRE

SIEMPRE

Figura 24.

Pregunta 8 del instrumento 2. Fuente propia mediante spss

Interpretacion:

Respecto a la pregunta 8 del instrumento 2, el 35% marcaron la opcion nunca, el 30%

marcaron la opcion a veces, el 17.50% marcaron la opcién siempre, el 12.50% marcaron la

opcion casi nunca y el 5% marcaron la opcion casi siempre.

Tabla 28.

Pregunta 9 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
NUNCA 10 25,0 25,0 25,0
CASI 7 17,5 17,5 42,5
) NUNCA
Validos
A VECES 10 25,0 25,0 67,5
CASI 6 15,0 15,0 82,5

SIEMPRE
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SIEMPRE 7 17,5 17,5 100,0
Total 40 100,0 100,0
Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

MUNC A CASI NUNCA AWECES  CASI SIEMPRE SIEMPRE

Figura 25.
Pregunta 9 del instrumento 2. Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
Respecto a la pregunta 9 del instrumento 2, el 25% marcaron la opcién nunca y a veces, el

17.50% marcaron la opcidn casi nunca y siempre y el 15% marcaron la opcion casi siempre.
Tabla 29.

Pregunta 10 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
CASI NUNCA 6 15,0 15,0 15,0
A VECES 10 25,0 25,0 40,0
Validos
CASI 3 7,5 7,5 47,5

SIEMPRE



52

SIEMPRE 21 52,5 52,5 100,0

Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Figura 26.

Pregunta 10 del instrumento 2. Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
Respecto a la pregunta 10 del instrumento 2, el 52.50% marcaron la opcién siempre, el 25%

marcaron la opcion a veces, el 15% marcaron la opcion casi nunca y el 7.50% marcaron la

opcion casi siempre.

Tabla 30.
Pregunta 11 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
NUNCA 1 2,5 2,5 2,5
CASI 1 2,5 2,5 5,0
Validos
NUNCA

A VECES 9 22,5 22,5 27,5
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CASI 13 32,5 32,5 60,0
SIEMPRE

SIEMPRE 16 40,0 40,0 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.21

Figura 27.

Pregunta 11 del instrumento 2. Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
Respecto a la pregunta 11 del instrumento 2, el 40% marcaron la opcién siempre, el 32.5%

marcaron la opcién casi siempre, el 22.50% marcaron la opcion a veces y el 2.50% marcaron

la opcion nunca y casi nunca.

Tabla 31.
Pregunta 12 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

vélido acumulado
NUNCA 17 425 425 425
Validos CASI 8 20,0 20,0 62,5

NUNCA
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A VECES 1 2,5 2,5 65,0
CASI 5 12,5 12,5 77,5

SIEMPRE

SIEMPRE 9 22,5 22,5 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Figura 28.

Pregunta 12 del instrumento 2. Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
Respecto a la pregunta 12 del instrumento 2, el 42.50% marcaron la opcion nunca, el 22.5%

marcaron la opcion siempre, el 20% marcaron la opcién casi nunca, el 12.50% marcaron la
opcion casi siempre y el 2.50% marcaron la opcion a veces.

Tabla 32.
Pregunta 13 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado

Validos NUNCA 9 22,5 22,5 22,5



CASI 8 20,0
NUNCA

A VECES 11 21,5
CASI 4 10,0
SIEMPRE

SIEMPRE 8 20,0
Total 40 100,0

20,0

21,5
10,0

20,0
100,0

55

42,5

70,0
80,0

100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

Figura 29.

Pregunta 13 del instrumento 2. Fuente propia mediante spss

Interpretacion:

Respecto a la pregunta 13 del instrumento 2, el 27.50% marcaron la opcion a veces, el 22.5%

marcaron la opcién nunca, el 20% marcaron la opcién siempre y casi nunca y el 10%

marcaron la opcion casi siempre.
Tabla 33.
Pregunta 14 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje

Porcentaje

valido

Porcentaje

acumulado
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CASI 1 2,5

NUNCA

A VECES 2 5,0
Validos CASI 9 22,5

SIEMPRE

SIEMPRE 28 70,0

Total 40 100,0

2,5 2,5
5,0 7,5
22,5 30,0
70,0 100,0

100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Figura 30.

Pregunta 14 del instrumento 2. Fuente propia mediante spss

Interpretacion:

Respecto a la pregunta 14 del instrumento 2, el 70% marcaron la opcién siempre, el 22.5%

marcaron la opcion casi siempre, el 5% marcaron la opcion a veces y el 2.50% marcaron la

opcion casi nunca.
Tabla 34.
Pregunta 15 del instrumento 2.
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Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje

valido acumulado

NUNCA 4 10,0 10,0 10,0
CASI 4 10,0 10,0 20,0
NUNCA

Vilidos A VECES 14 35,0 35,0 55,0
CASI 10 25,0 25,0 80,0
SIEMPRE
SIEMPRE 8 20,0 20,0 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Frecuencia

CASINUNCA A VECES CASISIEMPRE  SIEMPRE

Figura 31.
Pregunta 15 del instrumento 2. Fuente propia mediante spss

Interpretacion:
Respecto a la pregunta 15 del instrumento 2, el 35% marcaron la opcion a veces, el 25% que
casi siempre, el 20% marcaron la opcion siempre y el 10% marcaron la opcion nunca y casi
nunca.

Tabla 35.



Pregunta 16 del instrumento 2.

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
NUNCA 4 10,0 10,0 10,0
CASI 1 2,5 2,5 12,5
NUNCA
Validos A VECES 8 20,0 20,0 32,5
CASI 5 12,5 12,5 45,0
SIEMPRE
SIEMPRE 22 55,0 55,0 100,0
Total 40 100,0 100,0

Fuente: SPPS Vs.25

Figura 32.
Pregunta 16 del instrumento 2. Fuente propia mediante spss

Interpretacion:

58
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Respecto a la pregunta 16 del instrumento 2, el 55% marcaron la opcién siempre, el 20%
marcaron la opcion a veces, el 12.50% marcaron la opcion casi siempre, el 10% marcaron

la opcién nunca y el 2.50% marcaron la opcion casi nunca.

4.2. Andlisis de las variables.
A. Prueba de Normalidad.

Tabla 36.
Prueba de normalidad del instrumentol. Crowdfunding.
Shapiro & Wilk

Statistic df Sig.

Crowdfunding 0,989 16 0,001

a. Lilliefors Significance Correction.

Interpretation.
El anélisis respectivo arroja un p = 0.001, para el Crowdfunding, obtenido con el
estadigrafo Shapiro & Wilk.

Tabla 37.

Prueba de normalidad del instrumento 2. Patrimonio empresarial.

Shapiro-&-Wilk
Statistic df Sig.
Patrimonio
0,981 17 0,001
empresarial

a. Lilliefors Significance Correction.

Interpretacion.

El p =0.001, del Patrimonio empresarial, obtenido con el estadigrafo Shapiro & Wilk
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Prueba de la hipotesis general.

Ha: Existe una incidencia positiva del crowdfunding en el patrimonio empresarial de

la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Ho: No existe una incidencia positiva del crowdfunding en el patrimonio empresarial

de la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Tabla 38.
Prueba de la hipétesis general.

D1: D1:
Crowdfunding.  Patrimonio
empresarial.
U-Man&Whitney 1 992"
VI: Crowdfunding. Sig bilateralidad ,000
n 40 40
U-Man&Whitney ,992" 1
D1: Patrimonio o )
) Sig bilateralidad ,000
empresarial.
n 40 40

*Lascorrelacionessonsignificativasal0,05debilateralidad.

Interpretacion:

Los puntajes entre Crowdfunding y el Patrimonio empresarial en la mencionada con
U-Man&Whitney = 0,992, tuvo un p = 0,000.
Por tanto, en base a estas evidencias estadisticas se rechazo la hipotesis nula 'y se acepto

la hipoétesis alternativa quedando demostrado que.
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Existe una incidencia positiva del crowdfunding en el patrimonio empresarial de la

empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Prueba de la Hipotesis especifica 1.

Ha: Existe una incidencia positiva del financiamiento colectivo en las cuentas de la

empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Ho: No existe una incidencia positiva del financiamiento colectivo en las cuentas de

la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Tabla 39.
Prueba de la primera hipdtesis especifica.

D1: D1:
Beneficios Cuentas.
laborales.
U-Man&Whitney 1 980"
D1: Financiamiento o ]
) Sig bilateralidad ,003
colectivo.
n 18 18
U-Man&Whitney ,980" 1
D1: Cuentas. Sig bilateralidad ,003
n 18 18

*Lascorrelacionessonsignificativasal0,05debilateralidad.

Interpretacion.

Los puntajes entre el Financiamiento colectivo y las Cuentas en la empresa en estudio,
en opinion de los encuestados, obtenidos con el estadigrafo inferencial U-
Man&Whitney=0,980, obtuvo un valor de p = 0,003, el cual es altamente significativo.
Por tanto, en base a esta evidencia estadistica se rechazé la hipétesis nula y se aceptd

la hipotesis alternativa quedando demostrado que.
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Existe una incidencia positiva del financiamiento colectivo en las cuentas de la

empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Prueba de la Hipotesis especifica 2.

Ha: Existe una incidencia positiva de las aportaciones econdmicas en las actividades

econdmicas de la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Ho: No existe una incidencia positiva de las aportaciones econdmicas en las

aactividades econdmicas de la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Tabla 40.

Prueba de la segunda hipétesis especifica.

D2: D2:
Aportaciones Actividades

econdmicas. econdmicas.

U-Man&Whitney 1 ,994™
D2: Aportaciones o )
o Sig bilateralidad ,002
econdmicas.
n 18 18
U-Man&Whitney ,994™ 1
D2: Actividades o )
o Sig bilateralidad ,002
economicas.
n 18 18

*Lascorrelacionessonsignificativasal0,05debilateralidad.

Interpretacion.

Los puntajes entre las Aportaciones economicas y las Aactividades economicas en la
empresa en estudio, en opinion de los encuestados, obtenidos con el estadigrafo
inferencial U-Man&Whitney = 0,994, siendo el valor de p = 0,002, el cual es altamente

significativo.
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Por tanto, en base a esta evidencia estadistica se rechazo la hipétesis nula y se acepto
la hipdtesis alternativa quedando demostrado que:

Existe una incidencia positiva de las aportaciones econdmicas en las aactividades
econdmicas de la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Prueba de la Hipotesis especifica 3.

Ha: Existe una incidencia positiva del financiamiento bancario en la toma de
decisiones de la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Ho: No existe una incidencia positiva del financiamiento bancario en la toma de
decisiones de la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.

Tabla 41.

Prueba de la Hipotesis especifica 3.

D3: D3:
Financiamiento Toma de
bancario. decisiones.
U-Man&Whitney 1 ,995™
D3: Financiamiento ) )
) Sig. (bilateral) ,001
bancario.
n 18 18
U-Man&Whitney ,995™ 1
D3: Toma de ) )
o Sig. (bilateral) ,001
decisiones.
n 18 18

*Lascorrelacionessonsignificativasal0,05debilateralidad.

Interpretacion.

Los puntajes obtenidos entre el Ffinanciamiento bancario y la Ttoma de decisiones en
la empresa en estudio, en opinion de los encuestados, obtenidos con el estadigrafo
inferencial U-Man&Whitney = 0,994, siendo el valor de p = 0,001, el cual es altamente
significativo.

Por tanto, en base a esta evidencia estadistica se rechazé la hipotesis nula y se aceptd

la hipotesis alternativa quedando demostrado que:

Existe una incidencia positiva del financiamiento bancario en la toma de decisiones

de la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021.
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4.3 Discusion

Siendo el fin trazado la incidencia del crowdfunding en el patrimonio
empresarial de la empresa Max Security SAC. Cuzco, 2021, llegando a concluir que.
Existio incidencia positiva ambivariables de dicha Empresa, indicando que se logré el
objetivo trazado.
Contrastando con anteriores procesos investigatorios llevados a cabo por Klymper.
(2020), al investigar “Modelo crowdfundyng y su efecto en los patrimonios
empresariales de Justin Group SAC. Sede Ecuador para el desarrollo de nuevos
emprendimientos”, concluyendo que:
Se experiencio una alternativa basada en la difusion empresarial con un sistema

financiero que permite al emprendedor accesar al capital de trabajo rapido y seguro.

Entablar las incidencias de los financiamientos colectivos en las cuentas de dicha
empresa, concluyendo que. Existe una incidencia positiva del financiamiento
colectivo en las cuentas de la referida empresa, indicando que se ha logrado este
objetivo trazado. Concordando con Burgos. (2020), en la tesis “Crowdfunding y su
efecto en la rentabilidad de las Pymes de Cali”. Concluyendo que, la campafia de
crowdfunding para pymes coadyuvo al logro de los objetivos de financiacion de
dichas pymes brindado, a través de las plataformas de Crowdfunding siendo 18
plataformas que brindaron dicho servicio. También Maslucar (2020), en la
investigacion titulada “Reforzamiento patrimonial y crowdfunding en las MyPymes

de Medellin”. Concluyendo:
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Los accesitarios al crédito se beneficiaron directamente con el capital que permitio
crecer su rentabilidad y ademas de honrar su retribucion en forma generosa en largos
plazos y a bajos intereses.

Si el Establecimiento de la incidencia de las aportaciones economicas en las
actividades econémicas de la empresa de la empresa en estudio, concluyendo que.
Existe una incidencia positiva de las aportaciones econémicas en las aactividades
econdmicas de dicha empresa.

Trelles. (2020), en la tesis titulada. “Analisis del Crowdfundyng y su impacto en
patrimonios empresariales de la Galeria Artesanal SUCUY”. Concluyendo que, el
analisis realizado del crowdfunding arrojo informacion precisa indicando que, esta
galeria artesanal no tiene unificado su sistema de informacion gerencial ni esta
bancarizado sus movimientos econémicos, ademas, sefialo que la galeria en esta época
de pandemia tiene baja rotacion de sus productos, cuenta con sobre stock y la principal
causa de la desvalorizacién de sus existencias es el mal manejo que le dio la actual
gestion.

El establecimiento del impacto de financiamientos bancarios en la toma decisiones de
la compafiia en estudio. Concluyendo que. Existe una incidencia positiva del
ffinanciamiento bancario en la asertividad de la gerencia estudiada, indicando que, se
ha logrado el objetivo trazado. Concordamos con Ledn (2020), en la tesis.
“Crowdfundying como una herramienta de finanza en el CC. Santa Lucia”.
Concluyendo que. ElI Crowdfunding, fue una gran alternativa del referido Centro
Comercial ubicado en Gamarra encontraban en via de accesar al crowdfundying.
También es coherente con el trabajo de Camones (2020), en la tesis titulada.
“Crowdfunding y su efecto en el financiamiento colectivo como alternativa al capital

difundido”, quien concluyo:
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Hallo éxitos en las actividades emprendidas con apoyo y asesoria técnica para asegurar
el retorno del préstamo en fechas prestablecidas.

Finalmente, también coincidimos con los resultados del investigador Huamani. (2019),
en la tesis titulada. “Interpretacion adecuada del crowdfunding y su impacto en el
estado financiero de Frutos del sur SAC”, quien llego a la conclusion:

Hubo un impacto positivo entre ambas variables, que reflejaban el éxito del
capitalismo popular y el accionariado difundido.

Como también coincidimos con el trabajo de Malloca (2019), en la tesis titulada.
“Impacto de EE.FF como modus operendis en el uso del crowdfunding”, quien
concluyo:

Estableciéndose las reglas del mercado libre en el préstamo optado por el deudor, el
éxito del retorno probo la efectividad del sistema crediticio popular con financiamiento

via crowdfunding.
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CONCLUSIONES

La investigacion concluyo que:
Primero:
Siendo claros al informar las bondades del crowdfunding, evidenciamos como
conclusion la existencia de indicios positivos del crowdfundying en el patrimonio
empresarial.
Segundo:
Clarificamos el fin perseguido acerca de encontrar una incidencia asociativa del
financiamiento colectivo en las cuentas de la compafiia estudiada.
Tercero:
Adjuntamos evidencias para concordar que, hallamos incidencias positivas de las
aportaciones economicas en las actividades econdmicas de la compafiia estudiada.
Cuarto:
Pudimos garantizar con argumentos que existia unas incidencias positivas de las
formas de financiamientos bancarios al tomar decision acertada de la deuda asumida
en la compafiia en estudio.
Quinto:

Finalizamos la parte concluyente aseverando que, pudimos encontrar mas de una

incidencia positiva del financiamiento bancario estudiado.
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RECOMENDACIONES.
En base a la investigacion realizada y las conclusiones arribadas, podemos recomendar a los

Directivos de la empresa en estudio lo siguiente:

Primero:

A la alta gerencia, tanto de entidades bancarias peruanas, recomendar impulsar el
accionariado popular via el método crowfundyin, ya fue probada su efectividad, y también

su alta rentabilidad en el tiempo.

Segundo:

A los emprendedores especializados en star-ups, accesar al capital popular por las bondades
que este producto da en el mercado EE.FF.

Tercero:

Recomendaciones a interesadas en apertura al mercado de capitales, tengan presente a este
producto financiero para tomarlo e iniciar emprendimientos por estar dadas las recusaciones
a favor de la compafiia estudiada.

Cuarto:

Finalizamos recordandole a todos los emprendedores accesar al crawfundyin para financiar
sus emprendimientos por ser una herramienta EE. FF, disefiada al acceso del capital
popular y con blandas condiciones de retorno, tal como lo hizo la compafiia estudiada

evidenciando resultados rentables altos.
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Apéndice 1.

CUESTIONARIO N° 01.

CROWDFUNDI

NG.

79

Crowdfunding y su incidencia en el patrimonio empresarial de la empresa Max Security
SAC. Cuzco, 2021.
Marque con X:

CASI SIEMPRE A

SIEMPRE VECES

CASI
NUNCA

NUNCA

5 4 3

® ITEMS

SEMFPRE

JCAST
SIEMFRE

AVECES

CASI
NUNCA

NUNCA

El financiamiento colectivo genera mas rentabilidad
en las diversas empresas comerciales que un
financiamiento tradicional.

(3]

El financiamiento colectivo genera liquidez
inmediata para las empresas comerciales

Lad

El financiamiento colectivoe tiene una tasa de interés
mas comoda que un préstamo tradicional

Elfinanciamiento colectivo genera un costo de
deuda menor que otro tipo de financiamiento

El crowdfunding de inversion influye
positivamente en los estados financieros

El crowdfunding de préstamo es una alternativa a la
financiacidn bancaria.

El crowdfunding de donacidn son usados
generalmente en empresas sin fines de Iucro.

El crowdfunding de recompensa incide en la
inversion inicial de una empresa

Los principios contables nos sirven para medir
correctamente el patrimonio empresarial

10

Las teorias contables nos sirven para explicar la
contabilizacion de un financiamiento colectivo

11

Los registros contables nos sirven para clasificar v
registrar €l tratamiento de un método de

financiamiento colectivo

jGracias por su atencion!
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CUESTIONARIO N° 02.

PATRIMONIO EMPRESARIAL.

Marque con X:

SIEMPRE CASI SIEMPRE A VECES CASI NUNCA
NUNCA

5 4 3 2 1

Losestados financieros nos sirven para

12 | reflejarel estado del patimoro empresanal.

El crowdfundng sirve para myectarhqudez
13 | mmediata alas actividades de servicio, para

reflejarel estado del patmmomo empresanal.

El crowdfundmng sirve para generar una msnog
taza denteres enel financiarmmento delas
14

actividades comerciales v fortalecersu

patmmeonmo empresanal.

Un crowdfunding sirve para generar fondos

[
LN

para adquimnr activos paralas actividades de
mversion, parareflejarel estado del

patnmeornmo empresanal.

El crowdfunding de recompensa sirve para
16 | obtenerrecursos matenales enlas actividades
mdustnales, parareflejarel estado del

patnmeornmo empresanal.

iGracias por su atencion!
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Apéndice 2. Base de datos de Variable independiente: Crowdfundin.
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Apéndice. 3. VALIDACION POR JUICIO DE EXPERTO:

83

Matriz de analisis de juicios expertos
N CRITERIOS JUECES TOTAL
J1 J2 J3

1| Claridad 5 5 5 15
2 | Objetividad 4 5 5 14
3 | Actualidad 5 4 4 13
4 | Organizacion 5 5 5 15
5| Suficiencia 5 5 5 15
6 | Pertinencia 5 5 5 15
7| Consistencia 5 5 5 15
& | Coherencia 4 5 5 14
9| Metodologia 5 4 4 13
10 | Aplicacion 5 5 5 15

TOTAL 48 48 48 144

VALIDEZ 144 144 =96%

10735 150



VALIDACION CON JUICIO DE EXPERTO: CUESTIONARIO DE ENCUESTA

JUICIO DE EXPERTO:

L.

La opinidn que usted brinde es personal y sincera.

2. Marque con aspa “X” dentro del cuadro de valoracién, solo una vez por cada criterio, el

L T S R O

que usted considere su opinion para el cuestionario.

: Muy Malo
: Malo

: Regular

: Bueno

: Muy Bueno

CRITERIOS

VALORACION
1 2 3 4 =

Claridad
Esta formulado con el lenguaje apropiado v
comprensible

pocd

Objetividad
Permite medir hechos observables

Actualidad
Adecuadoal avance de la ciencia v tecnologia

Organizacion
Presentacion Ordenada

LA

Suficiencia
Comprendelos aspectos en cantidad v claridad

Pertinencia
Permite conseguir datos de acuerdo a objetivos

] ] ] B I B

Consistencia
Permite conseguir datos basados en modelos
tedricos

v

Coherencia
Hav coherencia entre las variablesindicadores v
items

Metodologia
La estrategia responde al propésito de la
investigacion

10

Aplicacion
Los datos permiten un tratamiento estadistico
pertinente

X

iMuchas Gracias por surespuesta!

Apellidos y Nombres del juez experto: CAPCHA CARILLO, Tito

Especialidad del juez experto. Metoddlogo.

Grado

del juez experto: Doctor.
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VALIDACION CON JUICIO DE EXPERTO: CUESTIONARIO DE ENCUESTA

JUICIO DE EXPERTO:
1. La opinion que usted brinde es personal y sincera.

2. Marque con aspa “X” dentro del cuadro de valoracién, solo una vez por cada criterio, el
que usted considere su opinidn para el cuestionario.

1: Muy Malo

2: Malo

3: Regular

4: Bueno

5: Muy Bueno

VALORACION
1 2 3 4 3

nNe CRITERIOS

Claridad

1 |Esta formulado con el lenguaje apropiado v

comprensible

Objetividad

Permite medir hechos observables

Actualidad

Adecuadoal avance de la ciencia v tecnologia

Organizacion

Presentacion Ordenada

Suficiencia

Comprendelos aspectos en cantidad v claridad

Pertinencia

Permite conseguir datos de acuerdo a objetivos X

Consistencia

7 | Permite conseguir datos basados en modelos

teoricos X

Coherencia

8 |Hav coherencia entre las variablesindicadores v

items X

Aletodologia

9 |La estrategia responde al proposito de la

investigacion X

Aplicacion

10 | Los datos permiten un tratamiento estadistico

pertinente X
iMuchas Gracdas por surespuesta!

v

-

T I T - B

Apellidos y Nombres del juez experto: PASTOR TALLEDO, Victor
Especialidad del juez experto. Contador

Grado del juez experto: Doctor.




JUICIO DE EXPERTO:

L.

La opinidn que usted brinde es personal y sincera.

VALIDACION CON JUICIO DE EXPERTO: CUESTIONARIO DE ENCUESTA
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2. Marque con aspa “X” dentro del cuadro de valoracién, solo una vez por cada criterio, el

1
2
3

que usted considere su opinion para el cuestionario.

: Muy Malo
: Malo
: Regular

4: Bueno

5

: Muy Bueno

}"'\ﬂl

CRITERIOS

VALORACION

1 2

3

4

Claridad
Esta formulado con el lenguaje apropiado v
comprensible

]

Objetividad
Permite medir hechos observables

Actualidad
Adecuado al avance de la ciencia v tecnologia

Organizacion
Presentacion Ordenada

Suficiencia
Comprende los aspectos en cantidad v claridad

Pertinencia
Permite conseguir datos de acuerdo a objetivos

o I B - T

Consistencia
Permite conseguir datos basados en modelos
tedricos

v

Coherencia
Hawy coherencia entre las variables indicadores v
items

Metodologia
La estrategia responde al proposito de la
investigacidn

10

Aplicacion
Los datos permiten un tratamiento estadistico
pertinente

X

iMuchas Gracias por surespuestal

Apellidos y Nombres del juez experto: MANSILLA GARAYAR, José Alfredo.

Especialidad del juez experto. Estadistico.

Grado del juez experto: Doctor.

T“Mansilla

DER. N° 360

seesn il

Mansilla Garayar
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